




















Medienpartner M ed i en pa I‘tn er

bioplastics magazine

p I. t | C S Now going in its 5 year, bioplastics magazine is the only trade magazine worldwide that is exclusi-
MAGAZINE.COM vely dedicated to bioplastics, i.e. plastics from renewable resources and biodegradable plastics in-
cluding natural fibres.

bioplastics magazine covers all topics of these biobased plastics and biodegradable plastics, many
of which fulfilling both aspects.

The magazine keeps its readers updated about the different bioplastic resins which are available and
will come up in future, about chemistry, properties and availability. bioplastics magazine covers the
processing techniques of these fascinating materials such as film blowing, extrusion, thermoforming,
blow moulding, injection moulding etc. A large part in bioplastics magazine is dedicated to current and
future applications. As of today, the lions share are packaging applications, but other industries are
following. Even producers of consumer products such as covers for cellphones, laptop-computers or
toys are interested in this family of materials as well as the automotive industry and many others — or
they are already using bioplastics in certain products. Another quite important aspect is the political
situation. bioplastics magazine reports about frame conditions, regulations, or the certification of
“compostable plastics” according for example to the European standard EN 13432, the oxo-degra-
dable discussion and all end-of-life options.

bioplastics magazine is THE information platform for all parties involved. It is read by decision ma-
kers in all parts of this business, e.g. the raw material suppliers and compounders, machine and
mould makers, converters, brand owners, the complete trade chain (wholesale and retail) as well as
scientists and politicians, as bioplastics magazine is an independant and neutral source of informa-
tion.

With an average print run of 5000 (depending on large events like exhibitions or conferences) the esti-
mated number of readers is much bigger, as many copies of bioplastics magazine are circulated or
passed on to other interested readers.

Since its start in early 2006 bioplastics magazine saw a very positive feedback from its readers. The
number of registered readers increased rapidly in the first two years. In 2007 bioplastics magazine won
an Innovation Award from “Initiative Mittelstand”, Germany. And finally the 15t and 2" PLA Bottle
Conference (2007, Hamburg and 2009 Munich) as well as the 15t PLA World Congress (2008, Mu-
nich), all hosted by bioplastics magazine were great successes.

The print magazine is published 6 times a year in English language. Subscribers get bioplastics ma-
gazine on their desk for EUR 149.00. This also includes access to the online archive with full-search
functionality over all published issues.

Contact: bioplastics magazine, Polymedia Publisher GmbH, Dr. Michael Thielen, Dammer
StraBBe 112, D-41066 Ménchengladbach, Phone: +49 (0) 2161 664 864, Fax: +49 2161 631045,
mt@bioplasticsmagazine.de, www.bioplasticsmagazine.de

B I BZO 10 Branchenfiihrer Innovative Biowerkstoffe BIB 2010

Der weltweit einzigartige Uberblick iiber simtliche Arten von Biowerkstoffen:
www.biowerkstoff.info

Biowerkstoffe sind derzeit eine der spannendsten und am schnellsten wachsenden Werkstoffgruppen
Uberhaupt: Interessante und sténdig weiterentwickelte Eigenschaften, vielféltiges Anwendungsspek-
trum, stabile Preise und jahrlich zweistelliges Wachstum. Welche andere Werkstoffgruppe kann dies
aktuell von sich behaupten?

Der BIB 2010 bietet einen einmaligen Uberblick (iber die Gesamtheit der innovativen Biowerkstoffe
am Markt und wird in einer Auflage von 5.000 Exemplaren sowie als Internet-Download (PDF,
www.biowerkstoff.info) kostenlos an Werkstoff-Entscheider aus der Industrie und Forschung verteilt.
Die Printversion kann unter www.nova-shop.info oder im Buchhandel fir 15 EUR (ISBN Nr. 978-3-
9812027-2-4) bezogen werden.

The unique overview over the entire range of Innovative Renewable Materials
and Bio-based Products: www.biowerkstoff.info

Renewable materials and bio-based products are currently the most exciting and fastest growing
ranges around: Interesting and continuously improved properties, diverse areas of application, sta-
ble prices and double-digit annual growth rates. Which other material and product range can make
that claim for itself?

The BIB 2010 offers an unique overview over the entire range of innovative renewable materials and
bio-based products in the market and is distributed in an edition of at least 5,000 copies, as PDF file



and Internet download to material decision-makersfrom industry and research free of charge. The
printed version is bookable at the nova shop as well as about book trade (ISBN Nr. 978-3-9812027-
2-4).

Contact: nova-Institut fur politische und 6kologische Innovation GmbH, Chemiepark Knapsack,
IndustriestraBe, D-50354 Hirth, Phone: +49 (0) 2233 4814-40, Fax: +49 (0) 2233 4814-50,
contact@nova-Institut.de, www.nova-institut.de/nr, www.biowerkstoff.info

Composite Materials

Kontakt: Giesel Verlag GmbH - Verlag fir Fachmedien, Rehkamp 3, 30916 Isernhagen, Sabrina
Matzat — Leserservice/Projekte, Tel.: +49 (0) 511 7304-125, Fax: +49 (0) 511 7304-233, s.mat-
zat@giesel.de, www.giesel-verlag.de

Derewo

Contact: Derewo, Denis Bychkov, PR and Advertising Manager, Phone: +7 (0) 495 65314-95,
info@derewo.ru, www.derewo.ru

EUWID Europaischer Wirtschaftsdienst GmbH

Kontakt: EUWID Européischer Wirtschaftsdienst GmbH, BleichstraBe 20-22, D-76593 Gernsbach,
Tel.: +49 (0) 7224 9397-520, Fax: +49 (0) 7224 9397 -620, ywestermann@euwid.de,
www.euwid-holz.de

forum Nachhaltig Wirtschaften

forum Nachhaltig Wirtschaften ist das reichweitenstarkste Magazin zum Thema Corporate Social Re-
sponsibility (CSR) im deutschsprachigen Raum. Wir bieten

Top-Entscheidern in Politik, Wirtschaft und Non-Profit-Organisationen vierteljahrlich attraktive Best-
Practice-Beispiele, die zum Nachahmen anregen.

forum Nachhaltig Wirtschaften ist Themen- & Fachmagazin in einem: Im Titelthema werden aktuelle
Entwicklungen und Trends kritisch hinterfragt. Das Kapitel ,,Praxis“ gibt dem CSR-Manager und Nach-
haltigkeitsexperten das Werkzeug fir den erfolgreichen Berufsalltag in die Hand. ,,Themen* wie Ener-
gie & Klima, Ressourcen- & Umweltschutz sowie ein ,Special“ und ein ,,Branchenreport” bringen
komplexe Sachverhalte auf den Punkt. Ein ,,Serviceteil” bietet Buchtipps, Personalia sowie Veran-
staltungshinweise.

Auf dem Online-Portal www.forum-csr.net werden crossmedial tagesaktuelle Meldungen, Fachbei-
trage, Unternehmensportrats und Veranstaltungen zum Thema Corporate Social Responsibility pu-
bliziert.

Kontakt: ALTOP Verlags- und Vertriebsgesellschaft fir umweltfreundliche Produkte mbH, Gotzin-
gerstraBe 48, D-81371 Munchen, Tel.: +49 (0) 89 746611-0, Fax: +49 (0) 89 746611-60,
info@eco-world.de, www.eco-world.de

GoforWood.info

Contact: GoforWood.info, Dentergemstraat 17, B-8780 Oostrozebeke, Phone: +32 (0) 498 574112,
www.goforwood.info

Holz-Zentralblatt

Kontakt: DRW-Verlag Weinbrenner GmbH & Co. KG, Fasanenweg 18, D-70771 Leinfelden-Echter-
dingen, Tel.: +49 (0) 711 7591-0, hz-red@holz-zentralblatt.com, www.Holz-Zentralblatt.com

www.wpc-kongress.de
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Medienpartner JEC

JEC is dedicated to promoting composites internationally. It supports the development of these ma-
terials by fostering knowledge transfer and exchanges between suppliers and users. To date, the JEC
network connects more than 250,000 professionals worldwide from 96 different countries.

1 Pr JEC is a simplified joint stock company established under French law that was created by the Com-

b posites Promotion Center (CPC), a non-profit association that holds the capital. Its mission is to de-
velop products and services for its customers and for the composite industry. The company’s policy
is to reinvest all income into developing new products and services.

COMPOSITES

JEC’s Board of Directors is made up of heads of international companies from the different industry
segments (Raw Material Producers, semi-finished Product Manufacturers, and Part Manufacturers).

JEC brings together all segments of the global composite industry. The following companies are on
the Board of Directors: ADVANCED COMPOSITES GROUP, AGY, CHOMARAT, CRAY VALLEY, CPC,
DSM, HEXCEL, HUNTSMAN, MENZOLIT, OWENS CORNING VETROTEX, PORCHER INDUSTRIES,
SORA.

A strong user-oriented strategy

JEC’s mission is to:

* Inform about major composites events, economic and technological developments, new
products and new applications

¢ Organise exchanges and facilitate connections among all involved players-raw material produ-
cers, processors, distributors, machines and software manufacturers, institutions, academics,
researchers and users (Aeronautics, Automotive, Defense, Marine, Mass Transit, Construction,
Energy, Sports & Leisure, etc.)

¢ Connecting Science, Technology and Business

JEC has created and developed a wide range of products for the composite industry and user sec-
tors such as aeronautics, automotive, marine, railway, construction, energy, sports and leisure...

Six main lines of activity:

¢ Information: JEC Composites Magazine (8 issues/year) and JEC Newsletters (International and
National),

» Strategic benchmark: Strategic Studies (Global composites market, User sectors studies, geo-
graphic studies)

* Training: End-users Forums, Conferences, Design Workshops, Technical Demonstrations, Techni-
cal Sales Presentations, ...

* Promoting innovation: JEC Innovation Awards Programmes (international competition and regio-
nal competitions: Asia, China, India)

* Publications: Technical books, Art books, Strategic Studies, Forums Proceedings, Directories, ...

¢ Platform: trade shows (JEC Composites Show in Paris, JEC Show Asia in Singapore), Business
Meetings, Web Site (www.jeccomposites.com)

International activity

JEC'’s offering is directed at the 550,000 composite industry professionals around the world, JEC’s
broad range of products/services and its many promotional activities facilitate the development of
business-to-business know-how and connections within the composite industry.

Well known for its expertise, the Group is now an acknowledged leader in Europe and worldwide. Its
upstream and downstream connections allow JEC to represent the entire industry, from high-tech to
consumer products. JEC organises a “cross-pollination” among the different segments so that all
might benefit from the accumulated experience.

Many such transfers take place each year at the JEC Composites Show and other meeting platforms
of the company.

Investments
Quality Approach

JEC is committed to a total quality approach and has pioneered in setting up satisfaction surveys, cer-
tifications, databases and protection of individual privacy rights, quality control on suppliers.

Expertise
Highly professional international teams are working for the company and ensure the quality of ser-

vices. All JEC staff, whether senior or junior, have confirmed experience in the field of services and
composites knowledge. Additional training is regularly provided.

Contact: JEC, Martine Vesco, Customer Marketing Manager, 25 Boulevard de I’Amiral Bruix,
F-75016 Paris, Phone: +33 (0) 1583 615-79, Fax: +33 (0) 1583 615-19,
vesco@jeccomposites.com,

www.jeccomposites.com
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Kontakt: nova-Institut fur politische und 6kologische Innovation GmbH, Chemiepark Knapsack,

IndustriestraBe, D-50354 Hiirth, Tel.: +49 (0) 2233 481440, Fax: +49 (0) 2233 481450, . Aé (\
redaktion@nachwachsende-rohstoffe.info, www.nachwachsende-rohstoffe.info WWW. e

nachwachsende-rohstoffe
Das Nachrichten-Portal .info

plasticker plasticker

Kontakt: New Media Publisher GmbH, Hinterfeld 4, D-41564 Kaarst, Tel.: +49 (0) 2131 766741, .
Fax: +49 (0) 2131 766742, info@plasticker.de, www.plasticker.de the home of plastics

ektrum

ER WISSENSCHAFT

Der Verlag Spektrum der Wissenschaft wurde 1978 gegriindet und hat sich darauf spezialisiert, Ent-
wicklungen und Erkenntnisse aus Wissenschaft und Forschung allgemein verstandlich, aber profund
einer wissenschaftlich interessierten Offentlichkeit zu prasentieren.

Spektrum der Wissenschaft SP

Das Motto des Verlags ist dabei ,Wissenschaft aus erster Hand“. Als kompetenter, crossmedialer
Wissenschaftsvermittler informiert er gehobene, teils bereits einschlégig vorgebildete Zielgruppen di-
rekt aus der Wissenschaft: In der Regel schreiben Forscher selbst — nicht selten Nobelpreistrager —
Uber ihr Fach.

Das groBe Thema unseres Verlags ist Wissenschaft — vor allem Naturwissenschaft. Die Themen sind
dabei grundsétzlich interdisziplinar angelegt und werden von den Redakteuren allgemein verstand-
lich aufbereitet ohne wissenschaftliche Tiefe zu verlieren.

Um verschiedene Zielgruppen optimal tUber aktuelle Forschung sowie Hintergriinde zu informieren,
nutzt Spektrum der Wissenschaft gezielt die Starken verschiedener Medien — und begleitet die kinf-
tige Entwicklung der Medien weiterhin aktiv mit innovativen publizistischen Angeboten.

Zum Verlagsportfolio gehéren neben den vier fachspezifischen Printmagazinen ,Spektrum der
Wissenschaft” (Naturwissenschaften allgemein, www.spektrum.de), ,,Sterne und Weltraum“ (As-
tronomie/Astrophysik, www.astronomie-heute.de), ,,Gehirn&Geist“ (Psychologie/Hirnforschung,
www.gehirn-und-geist.de), ,epoc” (Geschichte/Archdologie, www.epoc.de) auch die Onlinezeitung
»spektrumdirekt” (www.spektrumdirekt.de). Darliber hinaus betreibt ,,Spektrum der Wissenschaft”
mit dem ,Science-Shop* (www.science-shop.de) eine auf wissenschaftliche Lektlre spezialisierte
Versandbuchhandlung und halt seit 2007 mit dem Blogportal ,,SciLogs” (www.scilogs.de) eine
deutschlandweit renommierte Plattform fir Wissenschaftsblogger.

Kontakt: Spektrum der Wissenschaft Verlagsges. mbH, wissenschaft-online, SlevogtstraBe 3-5,
D-69126 Heidelberg, Tel.: +49 (0) 6221 9126803, Fax: +49 (0) 6221 9126869,
www.wissenschaft-online.de

Extrusion

VM Verlag - Ein Name mit Programm

Was im August 1995 als ,zartes Pflanzchen® innerhalb der Kunststoff-Fachpresse mit der Erstausgabe
unter dem Titel ,,Plastics No. 1“ begann, hat sich mit dem heutigen Namen EXTRUSION als nicht
mehr wegzudenkendes Fachmagazin etabliert. Durch weitere Ausgaben fir die bedeutenden Ab-
satzmérkte Asien und GUS-Staaten hat sich der Verlag zu einem kompetenten Partner der Kunst-
stoff-Szene entwickelt.

Als die beiden Herausgeber Fritz Vollmer und Gunther R. Merkel 1995 auf die Idee kamen, der Ex-
trusions-Szene eine eigene Plattform zu geben, kam dies gerade zur rechten Zeit.

Hatten die Redaktionen davor alle Mihe, ein oder zwei Mal im Jahr einen Sonderteil ,,Extrusion” zu-
sammenzustellen, gab es mehr und mehr Informationen aus Industrie, Forschung und Lehre zu die-
sem Thema. Vielleicht lag es auch daran, dass mit dem damaligen Start-Titel ,Plastics No. 1“ eine
Fachpublikation plétzlich da war, die sich speziell mit allen Belangen der Extrusion befasste. Wir
freuen uns deshalb, dass wir der Branche im 10. Erscheinungsjahr ein verlasslicher Partner fiir Fach-
informationen in allen Bereichen ,,Rund um die Extrusion® sein kbnnen.

Wichtigste Philosophie unseres Verlagsmarketing war und ist es heute noch, die Winsche unserer
Kunden zu erkennen und daraus Projekte werden zu lassen, die dazu beitragen, das Wissen, das
Know-how, die Kompetenz und Wirtschaftskraft des europaischen Maschinenbaus in der Extrusion
und deren Peripheriegeréten in die Ziel- und Absatzmarkte zu tragen.

So entstand neben dem heutigen EXTRUSION - International Magazine in den Sprachen
deutsch/englisch 1997 die erste China-Ausgabe (heute WORLD OF PLASTICS - ASIA) in den Spra-
chen Mandarin/English. Fast spontan entstand innerhalb von nur sechs Wochen Vorlaufzeit ein wei-
teres Fachmagazin fiir die GUS-Staaten in russisch — die RUSSIAN Edition. Sie wurde rechtzeitig vor



Medienpartner

der Interplastica, Moskau, Ende Februar 2004, fertig und wurde von den Fachbesuchern dieser Messe
mit Gberaus groBem Interesse aufgenommen. Inzwischen ist sie eine der flihrenden Kunststoff-Fach-
zeitschriften in den GUS-Staaten und einziges Kunststoff-Magazin ,,Made in Germany“ mit dem Titel
PLASTKURIER.

VM Verlag — A Name With A Programm

What began in August, 1995 as a “tender little plant” within the plastic specialist publications with the
first edition under the title “Plastics No. 1”, has set up with the today’s name EXTRUDING as a pro-
fessional magazine not more to be imagined as not existing. By other issues for the important outlets
Asia and CIS states the publishing company has developed to a competent partner of the plastic
scene.

If the editorial staff had before it all trouble to put together one or twice per year a special part “ex-
truding”, there was more and more information from industry, research and apprenticeship on this
subject. Maybe it was also due, that with the start title at that time “Plastics No. 1” a professional pu-
blication suddenly was there which dealt especially with all interests of the extruding. Therefore, we
are glad that we can be a dependable partner for professional information in all areas “all around the
extruding” to the branch in the 10th year of publication.

The most important philosophy of our publishing company marketing was and is even today to re-
cognise the wishes of our customers and to make from it projects which serve to carry the knowledge,
the know-how, the competence and economic power of the European mechanical engineering in the
extruding and their periphery devices in the target markets and outlets.

Kontakt: VM Verlag GmbH, Postfach 410907, D-50869 Kd&ln, Phone: +49 (0) 221 439256,
Fax: +49 (0) 221 438121, vm1fritz@aol.com, www.extrusion-info.com
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Aktuelle Meldungen und Hintergriinde zur stofflichen und energetischen Nutzung ...
wochentlicher Newsletter ... Fachzeitschrift Biowerkstoff-Report gratis ... Archiv seit
1999 ... Veranstaltungshinweise ... Anbieter & Akteure ... Preisindizes ...

Alle Fachinformationen auf einer Plattform

Rund 9.000 Nachrichten und Fachinformationen, jeden Monat bis
zu 100 neue Meldungen.

Effizienter und gezielter Zugriff auf alle Informationen, englische
und deutsche Menufihrung.

Schwerpunkte des Portals

Stoffliche Nutzung (Auswahl) Bau- und Daémmstoffe e Bio-Schmier-
stoffe/Hydraulikéle e Biokunststoffe ® Biotechnologie ® Verbund-
werkstoffe (NFK, WPC)

Energetische Nutzung Biodiesel ¢ Pflanzendl e Bioethanol
Synthetische Biokraftstoffe ® Biogas ® Feste Bioenergietrager

Zusammenarbeit mit dem Nachrichten-Portal

Wir platzieren Ihre Pressemitteilungen, Forschungsberichte und
Veranstaltungshinweise kostenfrei im Nachrichtenportal.

Ihr Werbe-Banner erreicht zielgenau lhr Fachpublikum, Gber 500
Abonnenten. Ab 50 €/Monat erscheint lhre Werbung auf allen
Seiten des Portals.

Abonnement Redaktion
Das Jahresabonnement erhalten Sie fiir nur 75,00 € (incl. 19- Michael Carus (v.i.S.d.P)
Mwst.), Rabatte fiir Studierende und Partner. Florian Gerlach und Team

Abo-Service Claudia Destrait, abo@nachwachsende-rohstoffe.info redaktion@nachwachsende-rohstoffe.info
Tel. 02233-481440 Tel. 02233-481443

nova-Institut GmbH

Chemiepark Knapsack

IndustriestraBe

50354 Hurth, Deutschland

Einfach bestellen unter
hstoffe.info = Abonnement

Kostenloses Probeabo?
www.nachwachsende-ro

Sponsoren m Bundesministerium fiir

NACARACH D 2> | Erndhrung, Landwirtschaft
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7th International

Conference of the
European Industrial Hemp
Association (EIHA)

May 26" -27th, 2010
Rheinforum, Wesseling/near Cologne (Germany)

Congress language: English

The congress will focus on the latest developments concerning
hemp and other natural fibres.

The spectrum of participants will range from

B cultivation consultants,

B primary and further processors,

B traders, mechanical engineers,

B investors to enterprises to

B suppliers (for example: insulation material, pulp & paper,
automotive).

They all share common interest in the industrial utilisation of

hemp fibres and shives. Other topics are hemp seeds and hemp

oil in nutrition.

Sponsor Contact
Hem Dipl.-Geogr. Dominik Vogt
? nt phone: +49(0)2233 - 4814-49
hmms-—m-.lng

dominik.vogt®nova-institut.de
www.hempro.com

Organiser In cooperation with EIHA

<
e
I nstitut = European Industrial Hemp Association
fiar Okologie und Innovation

www.eiha.org
www.nova-institut.de



Notizen/Notes




www.wpc-kongress.de

Vierter Deutscher WPC-Kongress 2011
Fourth German WPC Congress 2011

13.-14. Dezember 2011

Wir wiirden uns freuen, Sie zum Vierten Deutschen WPC-Kongress wieder begriiBen zu diirfen:
13.-14. Dezember 2011. We look forward seeing you again in 2011 at the Fourth German WPC Congress:
December, 13th—14th 2011.

Ansprechpartner Kontakt

& Institut

nova-Institut GmbH
Dipl.-Geogr. Dominik Vogt Chemiepark Knapsack
Tel.: +49 (0) 2233 48-1449 IndustriestraBe
dominik.vogt@nova-institut.de 50354 Hurth, Deutschland




